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Key Facts: Die Berliner Clubkultur im Uberblick

LA

HI Clubkultur nat kulturelle, soziale 280 Clubs & Veranstalter

und okq.nomlsEhe Asr.:ekte. Clubs.smd urbane in Berlln aktIV (ohne informelle Sxone
Schutzraume fiir Musik, Lebensstile und
Abgrenzung: Verankerung in bestimmten Szenen

Szenen jenseits des Mainstreams Dimensionen und/oder ein musik-programmbezogenes Profil

«+58.000 Veranstaltungen

in der

Berliner Clubszene 2018

mit jahrlich rd. 70.700

Artist Performances

9.040 Bescha ftlgte

Clubkultur Bt‘i*;f::"a;' direkte Arbeitsplitze
Berlin durch Clubs und Veranstalter
in Berlin

llElIT

Ausstrahlungs-
effekte/

.. 5 168 Mio. EUR LY 3,0 Mio. externe Besucher m

]
direkte Umsadtze . et 1o :
der Berliner Clubs und Veranstalter 2018 der Berliner Clubs jahrlich (ohne Berliner)
Ausstrahlungs-

zzgl. 48 MIi0. EUR indirekte Umsitze effekte. 1 '48 M rd. EU R

in vor- und nachgelagerten Markten ) ) ]
Umsatze durch Clubtouristen in Berlin

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, Daten fiir die Berliner Clubs und Veranstalter in der professionellen Clubszene, Daten basieren z.T. auf Hochrechnungen Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
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Uberblick: Die Clublandschaft in Berlin
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Uber 90% aller Berliner Clubs befinden sich in zehn der insgesamt 96 Ortsteile
Berlins — Zentrum der Berliner Clubszene liegt im inneren S-Bahn-Ring

Regionale Verteilung der Clubkultur in Berlin: Zahl der Clubs pro Ortsteil 2018

Weitere Clubs nach

>90% der Clubs Ortsteil/Bezirk 2018

Wilmersdorf 3

Wedding Tempelhof 3
Mitte S A ?’ Prenzlauer Berg Lichtenberg 3
Charlottenburg \"‘ 1 Friedrichshain Rummelsburg 2
. = 38 Kreuzberg Hellersdorf 2
Tiergarten S = “i Marzahn 1
Schoneberg s "E"A Alt-Treptow Spandau 1
'— O 7 0 Neukolln  Reinickendorf 1

| - 4 Kopenick 1

Johannisthal 1

; WeiBBensee 1

VE/ Nikolassee 1

Quelle: Clubkultur Berlin 2019 Eine Studie im Auftrag der GLUBGOMMISSION
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Rund 58.000 Veranstaltungen werden durch die Club- & Veranstaltungsszene in
Berlin ausgerichtet - 55% der Clubs/Veranstalter mit mehr als 100 VA pro Jahr

Hochrechnung: Anzahl der Veranstaltungen in der Berliner Anzahl der Musik- bzw. Tanzveranstaltungen
Club-/Veranstaltungsszene pro Jahr pro Club/Veranstalter in einem Jahr, Anteil in %
0,
Basis: 57.830 Veranstaltungen; 100 Event ishﬁ
(o) rund 17 Veranstaltungen im Monat je Club/Veranstalter; = vents/Jahr
Und rund 70.700 Artists Performances 31%
sonstige
Veranstaltungen
259% 22%

14% .

13% 11%
(o]

9%

Musik- und
Tanzveranstaltungen
75%
<10 11-50 51-100( 101-200 201-300 >300
Quelle: Clubkultur Berlin 2019, n=64 Clubs/Veranstalter (Musik/Tanzveranstaltungen); n=50 Clubs/Veranstalter (sonstige Veranstaltungen) Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
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Musikalische Bandbreite: House und Alternative werden am haufigsten gespielt,
aber in der Berliner Clubkultur sind alle musikalischen Genres vertreten

Gespielte Musikrichtungen in Berliner Clubs/auf Veranstaltungen, Anzahl der Nennungen in %

House [ 4 7%
Indie-Rock und -Pop, Alternative I 47 %
Techno, Minimal NG 40%
R’'n’ B, Hip Hop I 35%
Mainstream-Pop, Classics & Charts [IIIIIINEIEGEGEGEGEGEEN 35%
Acoustic Music (Jazz, Blues, Folk, Singer-Songwriter) I 30%
Classic Soul, Funk NG 30%
World Music, Global Pop NN 2 6%
Wave, Gothic, EBM NG 2 3%
Heavy Metal, Hard Rock [N 23%
Bass (Drum and Bass, Dubstep) NG 2 1%
Punk, Hardcore, Ska [N 2 1%
Freestyle/Fusion (elektronisch) NG 19%
EDM, Dance IIIIEEENENENEGNGNGNNN 16%
Classic Rock, Mainstream Rock [N 16%
Reggae, Dancehall NN 14%
Swing N 9%
Sonstiges 16%

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, n= 43 Clubs/Veranstalter Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
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Clubbetreiber/Veranstalter sehen die Berliner Clubkultur v.a. als vielfaltiges
Kulturgut, das zudem groBBen Einfluss auf die Attraktivitat der Stadt hat

Bewertung der Berliner Clubszene aus der Sicht von Clubbetreibern/Veranstaltern (1/2), Anzahl der Nennungen in %

B stimme voll und ganzzu M stimme eher zu

Clubkultur ist ein Kulturgut. 75% PV 98%

Clubkultur lockt Touristen in die Stadt. 79% V20 98%

Berlins Clubkultur hat einen groBBen Einfluss

(o)
auf das Image der Stadt Berlin in der Welt. 88%

14 95%

Clubkultur schafft Urbanitat/ein Gefiihl des

(o) (o) (o)
Stadtischen. 70% 26% 5%
Clubkultur steht fiir Vielfalt. 86% y&4 93%
Quelle: Clubkultur Berlin 2019; n=44 Clubs/Veranstalter Eine Studie im Auftrag der
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Zusammensetzung des Publikums: Clubbetreiber/Veranstalter schatzen den Anteil

von Stammgasten auf 44%, knapp zwei Drittel des Publikums wohnt in Berlin

Einschatzung der Berliner Clubbetreiber/Veranstalter Einschatzung der Berliner Clubbetreiber/Veranstalter
zur Zusammensetzung der Clubbesucher, in % zum Wohnort der Clubbesucher, in %

Einmalige Ausland (weltweit)
Besucher*innen 11%

(z.B. Touristen) Stammpublikum
24% 44%

Ausland (EU-weit)
11%

Berlin

Deutschland (auBer/ 61%

Berlin/Brandenburg)

10%
Sporadlsche/ Brandenburg
Besucher*innen O Alter: 7%
(o)
(o)
32% 30,2 Jahre
Quelle: Clubkultur Berlin 2019; n=65 Clubs/Veranstalter Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
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Clubkultur findet vor allem in kleinen bis mittleren Raumen statt:
91% der Club- und Veranstaltungsorte sind kleiner als 1.000 gm

Zahl der Berliner Club- und Veranstaltungsorte nach GroBe in Quadratmetern, in %

91%

25%
21%
18%

11% 11%

] . .

unter 100gm 100-199 gqm 200-299 qm 300-399 qm 400-499 qm 500-999 qm | 1.000-2.999
gm

9%

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, n=67 Clubs/Veranstalter Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
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Die okonomische Dimension von Clubkultur in Berlin
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Rund 80 Prozent der Clubs/Veranstalter arbeiten wirtschaftlich ausgeglichen bzw.
mit Gewinn. Umsdtze werden v.a. iiber Getrankeverkauf und Gastronomie generiert

Anzahl der Berliner Clubs/Veranstalter Durchschnittliche Umsatzstruktur bei den
nach Kostendeckung, in % Berliner Clubs/Veranstaltern, in %

Negative Positive Sonsﬂg; Erlose Sponsoring durch
Kostendeckung Kostendeckung Offentliche Industru:partner
/mit Verlust /mit Gewinn Fordergelder 2%
21% 49% 3%
Fremdvermletung/
der Location
11%
gtrankeverkauf/,
Eintrittsgelder Gastronomie
21% 60%

Ausgeglichen

("Plus/Minus Null")
30% Sonstige Erlose: u.a. Spenden, Garderobe,

Mitgliedsbeitrage, privates Sponsoring

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, Kostendeckung: n=66 Clubs/Veranstalter, Umsatzstruktur: n=58 Clubs/Veranstalter Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
GOLDMEDIA
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Hochrechnung: Der Gesamtumsatz der Berliner Club-/Veranstaltungsszene lag 2017
bei rd. 168 Mio. EUR (brutto) — im Schnitt generierte ein Club/Veranstalter 600k EUR

Verteilung der Berliner Clubs/Veranstalter nach Umsatzklassen, Anteil in %
LYl 9-Umsatz 2017: 23%
<100.000 € | mJoloXololo N AT]¢e >1 Mio. €

168 Mio.

Euro (brutto)

40%

Gesamtumsatz der
Berliner Club- und

Veranstaltungs- 10%
6% 4%

8%
szene 2017 4% 4% . .
B = B ==

< 17.500€ 17.500- 50.001- | 100.001- 250.001- 500.001- |1.000.001- 1.500.001- 2.000.001-
50.000€ 100.000€ | 250.000€ 500.000€ 1.000.000€ |1.500.000€ 2.000.000€ 5.000.000€

129 |13%

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, n=52 Clubs/Veranstalter, Schatzung auf Basis der Angaben der Befragten Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
GOLDMEDIA
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Gesamtwirtschaft: Inklusive der Effekte auf vor- und nachgelagerte Markte entsteht

durch die Berliner Club-/Veranstaltungsszene ein Umsatz von rd. 216 Mio. EUR p.a.

Positive Umsatzeffekte durch die Berliner
Club-/Veranstalterszene 2017, in Mio. Euro Gesamtwirtschaftliche Effekte durch die Berliner Clubs

= Die Berliner Clubszene fordert die Nachfrage auf vor-/
nachgelagerte Markte, z.B. Gastronomie, Musikwirtschaft

= Der umsatzbezogene Gesamteffekt betragt das rd. 1,3-
Fache des direkten Umsatzes der Berliner Clubszene

= Durch diese indirekten Effekte entsteht ein zusatzlicher
wirtschaftlicher Umsatz von rund 48 Mio. Euro

= Die gesamtwirtschaftliche Leistung der Clubszene in
Berlin liegt daher bei rd. 216 Mio. Euro Umsatz -
davon gehen durch Steuern und Sozialabgaben rd. 53

48 Mio. €

168 Mio. € Umsatz- Mio. Euro wieder an den Staat.
multiplikator:
x1,2 .
£ Betroffene Branchen durch indirekte Umsatzeffekte
= Musikwirtschaft = Logistik
= Gastronomie u. Getranke = Grof3handel
= Eventdienstleister = Immobilien-/Bauwirtschaft
Direkte Indirekte Gesamtwirtschaftliche = Werbewirtschaft = Handwerk
Umsatzeffekte Umsatzeffekte Umsatzeffekte
Quelle: Goldmedia Analyse 2018; Berechnungsgrundlage: Bundesverband Musikindustrie e. V et al. (2015): ,Musikwirtschaftsstudie 2015,
IHS (2012): ,Okonomische Effekte der Musikwirtschaft in Wien und Osterreich”; Rundungsdifferenzen méglich Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 13



Beschiftigte (Hochrechnung): Mehr als 9.000 Menschen waren 2018 in der Club- &
Veranstaltungsszene beschiftigt, rd. 30% sozialversicherungspflichtig in Voll-/Teilzeit

Beschaftigte in der Berliner Club-/Veranstalterszene nach Anstellungsverhaltnis, in Prozent

Ehrenamtliche
10%

Sozialversicherungspflichtig

Auszubildende/ Beschiftigte (Voll-/Teilzeit)
Praktikanten 28%
20, Geschatzte
9.040
Freie Beschiftigte
Mitarbeiter*innen in der Berliner Club-
o und Veranstaltungs-
20% szene 2018
Minijobber
40%
Quelle: Clubkultur Berlin 2019, Hochrechnung auf Basis n=52 Clubs/Veranstalter, Rundungsdifferenzen moglich Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 14



Beschiaftigte (Hochrechnung): Im Schnitt waren 2018 bei einem

Berliner Club/Veranstalter rund 33 Mitarbeiter beschiaftigt

Verteilung der Berliner Clubs/Veranstalter nach Mitarbeiterklassen, Anteil in %

9.040
Beschiftigte

Geschatzte Gesamt-
beschiftigung in der
Berliner Club- und
Veranstaltungsszene 2018

29%

<10
Mitarbeiter

51%
<20 MA

22%

11-20
Mitarbeiter

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, Hochrechnung auf Basis n=52 Clubs/Veranstalter, Rundungsdifferenzen méglich

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

16%

21-30

Mitarbeiter

I I )

o-Beschiftigung je

Club/Veranstalter 2017:
rd. 33 Mitarbeiter

16%

6%
31-50 50-100 >100
Mitarbeiter Mitarbeiter Mitarbeiter

Eine Studie im Auftrag der CLUBGCOMMISSION
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Ausstrahlungseffekte der Berliner Clubkultur
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Berlins Clubkultur zieht an: mehr als ein Drittel der befragten Berlinbesucher
kommen in die Stadt, um eine bestimmte Party/einen Club zu besuchen

Griinde der Nicht-Berliner Clubbesucher fir ihren Berlin-Besuch, Anteile in %

Besuch einer bestimmten

S ti
onstiges Party/Veranstaltung/eines

(o)
4% Clubs
34%
Urlaub allgemein
15% Nicht-
Berliner
Besuch einer anderen
kulturellen
Besuch bei Veranstaltung/Einrichtung
Familie/Bekannten/Freunden 20%
28%
Quelle: Clubkultur Berlin 2019; n=273 Clubbesucher, die nicht in Berlin wohnen Eine Studie im Auftrag der

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 17




Berliner Club- und Veranstalterszene tragt zum Touristenstrom der Stadt bei:
1,48 Mrd. Euro Ausstrahlungseffekte fiir Transport, Gastronomie und Gastgewerbe

Schatzung der induzierten 6konomischen Effekte durch Touristen, die u.a. wg. des Nachtlebens nach Berlin reisen, 2017

Basis: 12,97 Mio. Berlin Touristen 2017

inlandische Club-

Touristen Zahl der ,,Club-Touristen”*: 3,0 Mio. 1'48 Mrd. Euro

5

X
@-Aufenthalt je ,Tourist*in": 2,4 Tage
X

Umsatz
induzierte okonomische
Effekte in Berlin durch
g-Umsatz je ,Tourist*in“: ~205 €/Tag .Club-Tourist*innen"*

/_
auslandische
I~ Club-Touristen

23% ,,Club-
Tourist*innen”*

Wirtschaftsbereiche mit Umsatzeffekten durch , Club-Touristen”*:

An-/Abreise Gastgewerbe Gastronomie Transport

Hotels Taxi

Hostels = Restaurants OPNV
Pensionen . Bars. Car- und
Ferienwhg. * Imbisse Bike-Sharing

Sonstiges
Shopping
Kunst/Kultur
Sportevents
Sehenswiirdig-
keiten, etc.

= Flug
= Zug
= Fernbus

* Touristen laut Studie , Wirtschaftsfaktor Tourismus 2016, die u.a. Berliner Partys und das Berliner Nachtleben als Reisemotiv angaben, Rundungsdifferenzen mdéglich;

Quelle: Clubkultur Berlin 2019; VisitBerlin: Wirtschaftsfaktor 2016 fur Berlin, VisitBerlin: Halbjahres-Bilanz 2018, dwif: Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus 2017/2018, Amt fir Statistik Berlin Brandenburg
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Impulsgeber: Clubs sind kreative Labore und steigern die Standortattraktivitat

,Die Berliner Clubkultur strahlt nattirlich auch auf ~Ein Unternehmen wie Native

das Lebensgefiihl in der Stadt aus und hilft Berlin bei Zivil- /”5tr’v_"me”t5 konnte el in.Berlin
der Fachkrdfte-Rekrutierung in Unternehmen und gegrtindet werden, weil wir vom
Start-ups.” gese"SChaft ersten Moment an von der

Nadja Clarus,
Senatsverwaltung fir
Wirtschaft, Energie und Betriebe

Clubkultur Berlins

profitieren konnten. -
Tom Kurth, Native Instruments

“Flir mich hat das Ausgehen in
Clubs mit der Mischung aus
Licht, Musik, Begehren,
sozialer Interaktion und
Tanz immer viele Dinge
bertihrt, [...] Das war fiir

mich immer extrem inspirierend.

Wolfgang Tillmans, Fotograf

~Musik und Clubkultur
sind eine der groBten
Inspirationen fiir
meine Arbeit.”
Michael Michalsky

Clubkultur Fashion/
Berlin

Digital-
wirtschaft

i _—_/ Architektur/
. ﬁa, R Stadtentw. e [
hER[ljfcm LIN T 8 R _

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, Bilder: The Clubmap, Amazon, Groove, www.karhard.de Eine Studie im Auftrag nl“Bnummssm"
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 19
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Das wichtigste Anliegen der Berliner Clubbetreiber ist der Schutz vor Verdrangung,
aber auch weitere Forderung und LairmschutzmaBBnahmen werden gewiinscht

Anteil Berliner Clubs/Veranstalter, die bestimmte Forderungen an die Politik haben, in %

Schutz vor Verdrangung 71%

Finanzielle 539
Forderung/Zuschiisse °
Anderungen im Lirmschutz 52%
Weniger Regulierung und
9 9 9 47%
Auflagen
Schnellere Bearbeitung von lli-a- Einb’i;dcllmg in Séadt‘
o planung, Anderung GEMA,
Antragen Anerkennung als Kultur-
Sonstiges betriebe und Wirtschaftsfaktor,

Unterstutzung bei
Mietvertragsverhandlungen

Quelle: Clubkultur Berlin 2019, n=58 Clubs/Veranstalter Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION
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~Larmort Berlin” verzeichnet viele Lairmquellen in der Stadt: StraBenlarm dominiert,

aber auch Kirchenglocken - Clubs unter 2%! - Ansatz: Agent of Change-Prinzip

Auswertung ,Sonstige” Larmorte in Berlin:
Projekt Mein Berlin: Larmort Berlin, 5/2018 Griinde fur Larmbeschwerden, 06/2018

Vveiten Bernau bei
D \gertin Fluglarm Kneipen/Restaurants  Sonstiges
S 0,
9,8% 1,2% 0,8%
Hennigsdorf 4 i Werneuchen
v 5 Schienenlarm Schiffe
10,4% 1 0,8%
9 T Clubbetrieb Glockenturm
o o
16 Ahrégsfelde 117/0 0,6/)
Falkensee 161
Altlandsberg /
Neuenhagen ) Markt-
. Andere ‘ anlieferung
~—
] 0
/ 12,2% S 0.3%
Schoneiche
el Berlin
’| 0,3%
Gebaude/
X | e enachil StraBenldrm Industrieldrm ch(l)e;{yl(ltas
L 7.6% o, (]
v Stahnsdorf // Schonefelt 6 '6 ° 1 ,7 % ]
el) LARMSCHUTZFONDS BERLN
. o . . . ) o Nachbarn
Berlin ist laut: An vielen Orten gibt es Schienen-, Stralten-, Flug- und sonstigen Larm. Helfen Sie mit, diese Musik/Part san
Larmorte zu identifizieren. Markieren Sie dafur die lhnen bekannten Larmorte auf der Karte. Sie kénnen den Ort . . y . 0,1%
jeweils einer der Kategorien Schienenldrm, Straenlarm, Flugldrm oder Sonstiges zuordnen. Der Larmaktionsplan offentlichen Platzen
Berlin schlagt Maltnahmen zur Minderung des Verkehrslarm vor. Sie kénnen zu Ihren gemeldeten Larmorten o 4’3%
ebenfalls aus einer Auswahl an mdéglichen Malnahme wahlen, welche Ihnen fur Ihren Ort passend erscheint.
Die Senatsverwaltung gibt Ihnen hier auf der Online-Plattform eine &ffentliche Rickmeldung zu den Vorschldgen —
auf die 50 Vorschlage mit den meisten Pro-Bewertungen erhalten Sie auf jeden Fall einen schriftlichen Kommentar.
Quelle: https://mein.berlin.de/projects/larmorte-melden/ und Goldmedia-Analyse
nach: https://mein.berlin.de/projects/larmorte-melden/?ordering=-created&category="146&mode=list Eine Studie im Auftrag der CLUBGOMMISSION

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Clubkultur Berlin: Ausblick und Handlungsempfehlungen




Der Spielstattenpreis ,APPLAUS" wird 2019 in Berlin ausgetragen und zeichnet
herausragende Livemusikprogramme von Clubbetreibern und Veranstaltern aus

Forderprogramm und Auszeichnung ,Applaus” und Preistrager aus Berlin 2017/2018

s RAMMPLANUNG
STATTEN

Staatliche Forderung fir Clubkultur: Ausgezeichnet
wird das Programm/Booking/Line-Up eines Clubs/
einer Musikspielstatte

Die Initiative Musik realisiert den Spielstattenpro-
grammpreis seit 2013 zusammen mit der Bundes-
konferenz Jazz und der Live Musik Kommission
- Verband der Musikspielstatten in Deutschland e.V.

Quelle: http://initiative-musik.de/spielstaettenpreis_applaus.html

Schokoladen

b flat

Donau115

Musik & Frieden
SO36

Zig Zag Jazz Club
Cassiopeia
Gretchen
Westgermany aka
Northeurope
Amstart
Biegungen im Ausland
Jazzkeller 69

Peppi Guggenheim
Sepp Maiers
2Raumwohnung

b flat

Badehaus

A-Trane

Kunstfabrik Schlot
Zig Zag Jazz Club
Handiclapped Kultur
Barrierefrei
Jazzkeller 69 e.V. flr
,Jazzszene Berlin”
Jazzwerkstatt
Side-Ways Series

Eine Studie im Auftrag der GLUBGOMMISSION



Clubs haben moderne kulturelle Bedeutung; sie erbringen umfangreiche kulturelle
Leistungen fiir ihre Besucher und miissen zugleich wirtschaftlich agieren

Kulturelle Bedeutung und Leistung von Clubs

Faktoren von Clubs als Wirtschaftsunternehmen

Kreative Leistungen
und Angebote
der Clubkultur

Eigenstandige kreative
Leistungen durch die
Entwicklung und lau-
fende Kuratierung
(Booking) eines krea-
tiven Musikprogramms

Eigenstandige kreative
Leistungen durch Licht-
und Raumdesign

Forderung junger
Kinstler, Musiker und
DJs durch Auftritts- u.
Verdienstmoglichkeiten

Quelle: Clubkultur Berlin 2019

Kulturelle Erlebnisse
und Bedeutung fiir
die Clubbesucher

Erlebnis von neuen u.
zeitgemaBen Formen
von Musik und Raum

Maoglichkeiten zur
kulturellen (Selbst-)
Erfahrung

Inspiration und Aus-
tausch in der ,Szene”

Eine Einordnung als
Mergnugungsstatte”
greift damit zu kurz, es
sind Kulturstatten!

Clubs sind Arbeitgeber

und Steuerzahler

Clubs beschaftigen
zahlreiche feste und
freie Mitarbeiter

Clubs zahlen regel-
malig Steuern und
Miete flr Locations

Clubs mussen — wg.
mangelnder Férderung
— 6konomisch rentabel
arbeiten

Clubs unterliegen da-
mit klassischen dkono-
mischen Zwangen

Clubs haben positive
Auswirkungen auf die
Gesamtwirtschaft

Clubs haben indirekte
Effekte flr Wirtschaft
(hochqualifizierte Fach-
krafte, Transport, Gastro-
nomie, Hotellerie etc.)

Clubs beziehen Leistun-
gen aus vor- u. nachgela-
gerten Markten (Musik,
Getranke, Event, Reinig.)

Clubs mit erheblichen
Ausstrahlungseffekten fur
Stadtimage, Start-ups,
Kreativindustrie

Eine Studie im Auftrag der GLUBGOMMISSION



Clubkultur ist ein eigener kulturwirtschaftlicher Bereich

Darstellung der Teilmarkte der Kultur- und Kreativwirtschaft nach BMWi, 2018

Musikwirtschaft
Sonstige Buchmarkt
Software-/ Kunstmarkt
Games-Industrie SR P

P10, N

Werbemarkt Filmwirtschaft

A W

Pressemarkt

Designwirtschaft
Architekturmarkt

L .

Rundfunkwirtschaft

Markt fur dar-
stellende Kiinste

Quelle: Kreativwirtschaftsbericht der Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft der Bundesregierung, Clubkultur Berlin 2019

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

Kreativschaffende der Kultur- und
Kreativwirtschaft sind nach Definition
der Wirtschaftsministerkonferenz
Angehorige der freien Berufe sowie
Klein- und Kleinstbetriebe, die ...
.tiberwiegend erwerbswirtschaftlich
orientiert sind und sich mit der
Schaffung, Produktion, Verteilung
und/oder medialen Verbreitung von
kulturellen/kreativen Giitern und
Dienstleistungen befassen.”
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Fazit: Clubkultur starker in der Stadtentwicklungspolitik beriicksichtigen
und Infrastruktur wie Programmarbeit der Clubkultur weiter fordern

Ergebnisse: Handlungsempfehlungen zur weiteren Entwicklung und Starkung der Clubkultur in Berlin

Starkere Beriicksichtigung
von Clubkultur in der

Stadtentwicklungspolitik .

Schutz vor Verdrangung
u.a. durch Einfiihrung des }
Agent of Change Prinzips

Anerkennung von Clubkultur |
als eigener kultur-
wirtschaftlicher Bereich

Quelle: Clubkultur Berlin 2019
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

Neue Programme zur Forderung von
Infrastruktur und Programmarbeit
in der Clubkultur

&

Clubkultur
Berlin

Bestandsschutz und
4 Neuentwicklung von
Clubkultur als Teil der
Standortpolitik

t

Einordnung von Clubs als
kulturelle Anlagen nicht als
Vergniigungsstatten

Eine Studie im Auftrag der CLUBGCOMMISSION
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GLUBGOMMISSION
Clubkultur Berlin 2019 - Vielen Dank!

projektzukunft :
EUROPAISCHE UNION

Europaischer Fonds fiir
regionale Entwicklung

Standortstudie zur Situation der Berliner Clublandschaft
Berlin, Februar 2019
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